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D.1. A&B Ventas Globales

Mediante este apartado conoceremos entre las fechas que le indiquemos (por defecto el mes anterior), 

desde/hasta departamento, por día de la semana los totales de COMIDA, BEBIDA y OTROS (A&B o F&B)

Se puede seleccionar exclusivamente de una franja horaria. B.7.

En caso de cifras grandes, puede habilitar el bullet de miles.
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D.2. A&B Estadísticas

Podremos ver los comparativos de 3 años, o de 3 meses de COMIDA, BEBIDA y OTROS (A&B o F&B), con 

sus gráficas correspondientes.

Se puede seleccionar exclusivamente de una franja horaria. B.7.

En caso de cifras grandes, puede habilitar el bullet de miles.
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En el comparativo  mensual se hace coincidir

con los días de la semana (martes con martes)
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D.2. A&B Estadísticas

Coinciden en línea los días de la semana
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D.3. A&B Márgenes por día 

Podremos ver márgenes de COMIDA, BEBIDA y OTROS (A&B o F&B), con sus gráficas correspondientes, según las acotaciones que 

realicemos
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D.4. Mesas – Rotación por Nro. De Franjas Horarias

Estudiamos la ocupación por cada número de Mesa, y así poder determinar que mesas físicas nos producen un mayor rendimiento, 

para que podamos realizar una reordenación de las situaciones de las Mesas dentro de las Salas.
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D.5. Mesas – Estacionalidad semanal

Se estudia un periodo de 6 meses para calcular la 

estacionalidad de un/os Departamento/s indicado, de esta 

forma podremos conocer cuales son los mejores días de la 

semana.
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D.6. Mesas – Estacionalidad semanal Gráficas
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D.7. Mesas – Hora/Franja Horaria
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D.8. Mesas – Días
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Si marcamos con el ratón en la gráfica inferior y hacemos 

un recuadro, podremos mejor estudiar ese periodo en 

concreto, además podemos moverlo, ampliarlo, …
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D.9. Mesas – Importe Medio por día
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Si marcamos con el ratón en la gráfica inferior y hacemos 

un recuadro, podremos mejor estudiar ese periodo en 

concreto, además podemos moverlo, ampliarlo, …
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D.A. Ventas Globales por Departamento y Hora
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D.B. Artículos por hora
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D.C. Top 10 Ventas
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D.D. Gráfica resumen de Tickets
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D.F. Ingresos por Hora/Franja Horaria
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D.G. Comparativa (día / semana-periodo / mes-periodo)

Compramos un día de este año con otro día de otro año. Se 

puede hacer que coincida el día de la semana.

A partir de ambas fechas, 7 días para atrás (semana), o 30 

días para atrás (mes)
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D.H. A&B vs Hotel

Anual
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RevPOR= Rev.Per Occupied Room // Ingreso Medio por Habitación

RevPAG=Rev.Per Available Guest //  Ingreso medio por Pax
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D.H. A&B vs Hotel

Mensual
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RevPOR= Rev.Per Occupied Room // Ingreso Medio por Habitación

RevPAG=Rev.Per Available Guest //  Ingreso medio por Pax
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D.I. Estudio Márgenes Lista de Precios

Es bueno que 

estudiemos nuestros 

precios de Venta, con 

respecto a los precios 

de Coste.

A veces nos podemos 

llevar alguna sorpresa 
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llevar alguna sorpresa 

no muy agradable



+34 981 613 709

comercial@classone.es

15172 – Rafael Alberti, 6 Bajo

Si desea consultar, ampliar información o realizar un demo on line puede contactar con:

Disclaimer

El presente informe/documento es estrictamente confidencial y de uso interno de la Sociedad, y no podrá ser entregado, ni permitirse el acceso a terceros o hacer referencia al mismo en comunicaciones sin nuestro consentimiento previo por

escrito.

Este documento ha sido preparado con fines exclusivamente informativos (nunca con carácter contractual) y refleja una serie de observaciones de carácter general sobre Class One.

Class One no acepta ningún tipo de responsabilidad frente a la Sociedad ni frente a ningún tercero como consecuencia de las decisiones o acciones que pueden ser adoptadas por la Sociedad basándose en el contenido de este documento.

En caso de contradicción o conflicto entre la versión electrónica y el documento físico, prevalecerá el documento físico.
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15172 – Rafael Alberti, 6 Bajo

Perillo (Oleiros)

A Coruña


